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  هدف -1

 توليد برنامه هاي تبليغي با هدف معرفي سازمان،اهداف ،سياست ها و عملكرد -:

 دامنه كاربرد 

  كارشناس روابط عمومي 

  مديران ارشد سازمان 

   كليه كارشناسان سازمان

 مخاطبان در سطح جامعه 

 :صطلاحات و تعاريفا -2

  اجرايي مدير عامل مي باشد  شامل رييس سازمان،مدير عامل و يا قائم مقام:مديران ارشد

  سازمان فناوري اطلاعات ايران :سازمان

شامل پيام تبليغاتي كه به صورت اجرايي با استفاده از متريال هاي صوتي و تصويري توسط صدا يا سيما :تيزر

  .به مخاطبان برسد 

  شناسنامه- 4

  .نمودار لاك پشتي ارائه شده در سند مي باشد شامل :
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  انجام اين : ها مسئوليت - 3

4-  

5-  

 جام  - 6

 

تهيه - 2يساخت تيزر ، زير نويس يا آرم آگه -1

ساخت برنامه توسط شركت - 3شرح خدمات  
تاييد برنامه توسط روابط عمومي و  - 4سازنده 

تهيه قرارداد با  - 5هيات مديره و شوراي مديران
امضاي قرارداد توسط سازمان و  -6صدا و سيما

تعيين برنامه زمان بندي شده  -7صدا و سيما 

پخش برنامه از سوي صداو  - 8امه جهت پخش برن

تاييد انجام كار و ارسال آن به معاونت  - 9سيما

 مالي جهت تسويه حساب

 تبليغات و فرهنگ سازي

تيزر  علام نياز حوزه جهت ساخت ا -

گردآوري و جمع  -براي پروژه خاص

بندي عناوين و انتخاب موضوع بر 

 - اساس اهميت توسط روابط عمومي 

تاييد  -4توجيهيبرگزاري جلسات 

ارسال  -5برنامه از سوي سازمان 

  فاكتور از صدا و سيما


	 ه����� ����� 

 ����� ��ز
�ن و ������ 
ه�ف 

 اه�اف �ن

شرح خدمات تهيه شده -١  

تيزر  -3قرارداد تنظيم شده  - 2  

 ساخته شده 

 هدف

اسناد و 

 سوابق

 ها مهارت     

    

 منابع

 مراجع      

 شاخص   

  
  

پرسنل متخصص و آشنا با اصول  -1
 يغات تبل

 

 مشخص كردن عنوان يا محتواي تيزر يا آگهي- 1  

 مشخص كردن نوع برنامه  - 2

  مشخص كردن هزينه - 3

 كردن شركت سازنده مشخص - 4

 تاييد برنامه از وسوي سازمان - 5

            

  
 

 كامپيوتر -1

 فضاي كاري -2

لوازم و تجهيزات مصرفي اداري  -3
 و ارتباطي

 نرم افزارهاي لازم  -4

 

  
  

 قانون تبليغات وزارت ارشاد -1

بررسي هاي انجام شده توسط  -2
  گروه حقوقي

  

  
 

  
ميانگين زمان لازم براي  -

  ماه  مي باشد 3ساخته شدن تيزر 
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  : اجرايي روش - 6

  كسب مجوز از مديران ارشد سازمان  و ارجاع كار به شركت سازنده تيزر

  

  :جريان نمودار -7

 

  گروه فعاليت 

  گروه تصميم گيري 

  گروه شروع و پايان 
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